PROGRA

Reklama w miescie
- miasto w reklamie

TERMIN: 20-21 listopada 2008, Warszawa
MIEJSCE: Hotel Sas Radisson, Warszawa, ul. Grzybowska 24
PROGRAM:  konferencja dwudniowa (ptatna, w cenie pobyt w hot elu)

DZIEN PIERWSZY
REKLAMA | INFORMACJA KOMERCYJNA W MIE SCIE
09.30-10.00 rejestracja uczestnikow

10.00-10.15 Otwarcie konferencji — powitanie, podsu  mowanie akcji ,Patacyk Lesseréw”
Piotr Parnowski, prezes AMS

Jak robi g to inni — dlaczego nie wyszto, a gdzie si e udato uporz gdkowa ¢ reklam e

10.15-10.45 Reklama zewn etrzna cz es$cia krajobrazu miasta i jego ozdob a: czyli kiedy nierealne, staje si ¢
mo zliwe — studia przypadkow
Natalia Hatalska-Wozniak, kierownik zespotu komunikacji Wirtualnej Polski

10.45-12.15 Jak udato si e uporz adkowa € przestrze n publiczn g Barcelony...
Ricard Barrera, dyrektor Instytutu Architektury Krajobrazu Barcelony

...A jak to zrobiono w Wiedniu
przedstawiciel wiedenskiego Magistratu

12.15-12.30 przerwa
12.30-13.00 Poréwnanie tadu przestrzennego miast europejskich n a przyktadzie Frankfurtu i Poznania
Anna Vonhausen, Wydziat Architektury Politechniki Poznanskiej
13.00-14.00  obiad
14.00-14.30  Ogtoszenie wynikdw konkursu, wr  eczenie nagrod i otwarcie wystawy  Miasto dobrze umeblowane

Reklama optymalna — meble miejskie

14.30-14.40  System bezobstugowych wypo zyczalni roweréw miejskich
Krzysztof Jarosinski, BikeOne

14.40-14.50  Kioski multimedialne — przyktad nowoczesnego pot aczenia funkcji u zytkowych i reklamowych
Artur Zaborowski, Lumena

14.50-15.05  CityINFOtv — nowy kanat informacyjno-reklamowy w mi escie
Arkadiusz Gawlak, dyrektor ds. Rozwoju Oferty OOH, AMS

Jak robimy to w Polsce — proby uporz  gdkowania reklamy i informacji komercyjnej

15.05-15.45 Jak miasto mo ze w obecnych warunkach prawnych skutecznie zarz ~ adzaé przestrzenia publiczn g
— przypadki Wroctawia i Gdyni
Beata Urbanowicz, koordynator ds. plastycznego wystroju miasta, Urzad Miejski we Wroctawiu
Tomasz Banel, naczelnik Wydziatu Polityki Gospodarczej i Nieruchomosci, Urzad Miejski w Gdyni

15.45-16.00 przerwa

16.00-16.30 Propozycje porz adkowania informacji komercyjnej w mie  $cie — teoria i praktyka
Wojciech Walasiak, projektant
Jacek Stoktosa, Gtéwny Plastyk Miasta Krakowa

16.30-17.0 Podsumowanie konferencji — prezentacja wnioskéw i o pinii z dyskusji na temat obecno  Sci
reklam w polskich miastach



DZIEN DRUGI
DIALOG W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

10.00-11.30

11.30-11.45

Dialog wtadz z mieszka ncami — komunikacja spoteczna w mie $cie
Czy ludzie w mie $cie potrafi g sie ze sob g porozumiewa ¢€?
Mateusz Zmy$lony, dyrektor kreatywny Eskadry

Katarzyna Jurczyga, zastepca dyrektora Eskadra Market Place

przerwa

Skuteczne komunikowanie

11.45-13.00

13.00-13.15

Jak zaprojektowa ¢ dobry plakat
Michat Berger, Tomasz Chojnacki, dyrektorzy kreatywni agencji San Markos

Jak zaplanowa € skuteczn g kampani e outdoorow g
Zbigniew Kaczmarek, dyrektor Dziatu Sprzedazy Bezposredniej AMS

przerwa

Regionalne media a wizerunek i rozwoj miasta

13.15-14.00

14.00-15.00

15.00

Czy dziennikarze to pesymi $ci? Jaki wptyw na kondycj e lokalnej spoteczno $cii marki miasta
ma kondycja jego wtadz, a jakie — kondycja i nastaw  ienie dziennikarzy?

Panel dyskusyjny z udziatem dziennikarzy i przedstawicieli miast na temat roli

PR w komunikacji spotecznej w miescie

prowadzenie — Sebastian tuczak, dyrektor zarzgdzajacy Eskadra Publica

obiad

zakonczenie konferencji

DZIALANIA TOWARZYSZ ACE

DZIEN PIERWSZY

12.15-13.30  Konferencja prasowa — prezentacja nowych elementow umeblowania Krakowskiego Przedmie
12.15 — wyjazd sprzed hotelu Sas Radisson

19.00 Ogtloszenie wynikow i wernisa  z prac 8. edycji konkursu Galerii Plakatu AMS
teatr Capitol, ul. Marszatkowska 115

DZIEN DRUGI

10.00-15.00  Wystawa prac konkursowych  Miasto dobrze umeblowane - hotel Sas Radisson

11.45-14.00  Reklama, przestrze n publiczna a wizerunek miasta — czyli o prowadzeniu badan

i 0 praktycznym ich wykorzystaniu —  seminarium prowadzone przez pracownikow i studentow
Zaktadu Geografii Miast i Organizacji Przestrzennej WGISR Uniwersytetu Warszawskiego

Wystgpienia:
Reklama i przestrze n publiczna. Prowadzone badania i ich wykorzystanie
dr Marek Pienigzek

Wizerunek miasta, jego ksztattowania i postrzeganie
dr Sylwia Dudek-Mankowska

Koncepcje wlasnych bada n
studenci

scia



