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| widziat place, a wkoto arkady
Ludne — i rézne dokota siedzenia -
| Zrédto w sztuczne zmienione kaskady,
tak ze napoju nie ptacisz ni cienia...
Cyprian Kamil Norwid, Wedrowny Sztukmistrz

Warszawa, wrzesien 2008 r.

Juz po raz trzeci, mamy przyjemnos¢ zaprosi¢ samorzqdy do udziatu w konkursie organizowanym w ramach
projektu Bramy Kraju — pierwszego kompleksowego programu marketingu miejskiego. W tym roku zajmujemy
sie meblami miejskimi.

AMS jako firma funkcjonujgca na co dzierr w przestrzeni miasta podjeta sie realizacji Bram Kraju, aby pobudzi¢
dyskusje o roli Swiadomego ksztattowania przestrzeni publicznej w tworzeniu wizerunku i marki polskich
miast. Wierzymy, ze nasza dziatalno$¢ wywota konkretne, pozytywne zmiany, utatwi wymiane doswiadczen

i pokazywanie trafnych rozwiqzan zmieniajgcych otoczenie, w ktérym zyjemy.

W ostatnich latach wiele miejsc staneto przed szansq i zarazem koniecznoscig zmiany swojego wizerunku.
Jednym z istotnych czynnikéw majgcym na to wptyw jest jakos¢ przestrzeni publicznej. Przestrzen publiczna

- rozumiana najogélniej jako obszar miasta, w ktérym przebywajq jego mieszkancy, na ktory sktadajq sie ulice,
place, czy skwery — powinna by¢ przyjaznym i atrakcyjnym miejscem, ktére zacheca do spedzenia czasu .

Przestrzen publiczna jest ksztattowana przez wiele czynnikéw — od nowopowstajgcych budynkéw

i infrastruktury, po drobniejsze elementy, takie wtasnie jak meble miejskie’. W Polsce, funkcjonowata przez
dziesieciolecia na zasadzie odgdrnego planowania i gospodarowania obszarem, nalezqcym do wszystkich,

a wiec i do nikogo. Gospodarowanie to zaowocowato powstaniem unifikujqcych miasta blokowisk, doméw
towarowych z kqtownika i szyby, jednakowych doméw — kostek bez wyrazu, rosnqcych pod kazdq szerokosciq
geograficznq czy niezapomnianych koszy-pingwinoéw.

Po przetomie roku 1989 obserwujemy okres naturalnego odreagowania na szaros$é, brak wtasnosci i niedosyt
wolnosci. | cho¢ czesto wolnosé mylona jest z samowolg, a dobro wspélne nie jest postrzegane abstrakcyjnie,
ale przez pryzmat intereséw jednostek lub grup, to coraz czesciej obserwujemy pozytywne préby nadania
otaczajqcej nas przestrzeni przyjaznego cztowiekowi wymiaru. Chcielibysmy, aby nasz konkurs byt okazjq do
pochwalenia sie przez samorzqdy dokonaniami w tym zakresie.

! Meble miejskie — state i niestate elementy architektury o niewielkiej skali, stanowigce wyposazenie ulic i placéw, takie jak: tawki, wiaty
przystankowe, kioski, stupy ogtoszeniowe, budki telefoniczne, infomaty, stojaki na rowery, wygrodzenia, kosze na smieci, stupki, tancuchy,
donice itp. Obok funkcji uzytkowych meble miejskie spetniajq czesto rowniez funkcje reklamowq i istotnie wptywajq na estetyke przestrze-
ni publicznych, a tym samym na wizerunek miejsca.
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na najlepsza zrealizowang inwestycje zwigzana z wyposazeniem przestrzeni publicznej
w meble miejskie pod patronatem Prezesa Art Marketing Syndicate SA

proj. MACIEJ JURKOWSKI, fot. WOJCIECH TRZCIONKA

ORGANIZATOR KONKURSU

Art Marketing Syndicate SA z siedzibg
w Warszawie (00-728), ul. Bobrowiecka 1,
wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prow-
adzonego przez Sad Rejonowy dla miasta
st. Warszawy w Warszawie, XllI Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS 0000079299; REGON:
630933936, NIP: 782-00-21-306, kapitat
zaktadowy w kwocie: 9.797.370,00 zt
wptacony w catosci.

TEMAT KONKURSU

Zrealizowana w ciggu ostatnich 10. lat
inwestycja zwigzana z wyposazeniem
przestrzeni publicznej w meble miejskie
spojna z lokalnym charakterem i tradycja.

CEL KONKURSU

Konkurs ma na celu wytonienie najlep-
szej, zrealizowanej inwestycji zwigzanej
z wyposazeniemprzestrzenipublicznejw me-
ble miejskie oraz promocje i popularyzacje
najlepszych rozwigzan.

Sad  konkursowy  preferowa¢  bedzie
rozwigzania, ktére nawigzujac do indywidu-
alnego charakteru miejsca, pomogty w st-
worzeniu jego nowego wizerunku.

UczesTnicy

Konkurs ma charakter otwarty, ogélnopolski.
W konkursie moga wzig¢ udziat samorzady
miast i gmin, ktére nadesla na konkurs
zgtoszenie spetniajgce wymagania konkur-
su. Anonimowo5s¢ uczestnikéw w tej katego-
rii konkursu nie jest wymagana.

NAGRODY

Sad konkursowy przyzna 3 nagrody,
ktére stanowi przeprowadzenie kampanii
promujacych nagrodzone miasto lub gminy
na powierzchniach reklamowych nalezacych
do AMS SA na uzgodnionych z miastem lub
gming noénikach reklamowych w dowolnym
regionie kraju, do wykorzystania do 31 sier-
pnia 2009 roku.

I nagroda — kampania o wartosci 150 000 PLN
(netto) wedtug cen katalogowych AMS SA
obowiazujgcych w dniu ogtoszenia konkursu.
Il nagroda - kampania o wartosci 100 000 PLN
(netto) wedtug cen katalogowych AMS SA
obowigzujacych w dniu ogtoszenia konkursu.
Il nagroda — kampania o wartosci 50 000 PLN
(netto) wedtug cen katalogowych AMS SA
obowiazujgcych w dniu ogtoszenia konkursu.

Organizator konkursu zastrzega mozliwosé
przyznania dodatkowych nagréd i wyréznien
O podziale dodatkowych nagréd i wyrdznien
rozstrzyga sad konkursowy na podstawie
oceny ogbtu rezultatbw osiggnietych
w konkursie.

SAD KONKURSOWY

Konkurs rozstrzyga sad w sktadzie 8 sedziow:
Dariusz Bartoszewicz, dziennikarz ,Gazety
Wyborczej”

Lech Kaczoh, dziennikarz, prezes Izby Gos-
podarczej Reklamy Zewnetrznej, cztonek
Zarzadu IAA

Wojciech Kaczura, architekt, EPFL Lozanna,
cztonek SIA, Biuro Planowania i Architektury
Grzegorz Kiszluk, dziennikarz, redaktor
naczelny magazynu Brief, Wydawnictwo Ad-
Press

Piotr Parnowski, Prezes Art Marketing Syn-
dicate SA

Jerzy Porebski, projektant, profesor ASP,
wspbtautor MSI Warszawy, Towarzystwo
Projektowe

Michat Stefanowski, prezes Stowarzyszenia
Projektantéw Form Przemystowych

Bogna Swiatkowska, dziennikarz, prezes
Fundacji Nowej Kultury Bec Zmiana, Fun-
dacja Bec Zmiana

Sad konkursowy moze powotywac rzeczoznaw-
céw do udziatu w pracach sadu z gtosem
doradczym.

ZADANIE KONKURSOWE

Zadanie konkursowe polega na nadestaniu
na adres sekretariatu konkursu zgtoszenia
realizacji spetniajacej wymagania konkursu.

Miejski projekt rozweselajacy, HANNA KOKCZYNSKA, LUIZA MARKLOWSKA, fot. WOJCIECH TRZCIONKA
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proj. MARIA VOELKEL, fot. KATARZYNA JEZOWSKA
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WYMAGANIA

Do konkursu moga byé zgtoszone inwestycje
polegajace na wyposazeniu przestrzeni
publicznej w meble miejskie. Zadanie in-
westycyjne moze obejmowaé realizacje
w catosci lub czedci zgtaszanej jednostkitery-
torialnej, ktére byto catkowicie zakorczone
przed 30 czerwca 2008 roku.

Zgtoszone do konkursu wyposazenie po-
winno sktada¢ sie co najmniej z dwaoch,
roznych powtarzalnych elementéw. Catosé
realizacji powinna tworzyé spojng catosé
i nawigzywac do indywidualnego charakteru
miejscowosci.

ZAKRES | SPOSOB
OPRACOWANIA ZGtOSZENIA

Zgtoszenie powinno sktada¢ sie z opisu
(okoto dwie strony maszynopisu) oraz doku-
mentacji fotograficznej w liczbie co najmnie;j
2 zdjet przedstawiajacych najwazniejsze ele-
menty zgtaszanej, zrealizowanej inwestycji.
Opis powinien zawiera¢ podstawowe informacje
dotyczace charakteru miejscowosci, informacje
o lokalizacji i czasie realizacji inwestycji oraz
podstawowe zatoZzenia projektowe ze wska-
zaniem (uzasadnieniem) roli zgtoszonych do
konkursu mebli miejskich. Nalezy poda¢ au-
toréw projektu i wykonawcow.

Do zgtoszenia powinna zosta¢ dotaczona in-
formacja z danymi osoby upowaznionej do
kontaktu z przedstawicielami organizatora
konkursu.

NADSYLANIE ZGEOSZENIA

Zgtoszenie musi by¢ ztozone w sekretariacie
konkursu lub wystane na adres sekretariatu
w terminie do 17 paZzdziernika 2008 roku.
Prace ztozone lub wystane po tym termi-
nie lub doreczone po uptywie 7 dni od tego
terminu, nie podlegaja ocenie sadu konkur-
sowego.

Nadestanie zgtoszenia uprawnia Organi-
zatora do jego wykorzystania w celu prz-
eprowadzenia konkursu i publikacji jego
rezultatbw w sposéb okreslony w Regula-
minie konkursu. Wykorzystanie zgtoszenia
w innym celu i obszarze eksploatacji niz
okreslone w Regulaminie konkursu, wymaga
zawarcia odrebnej umowy.

Organizatorzy nie zwracaja zadnych kosz-
tow, w tym kosztoéw przejazdow.

KRYTERIA OCENY PRAC

Sad konkursowy bedzie oceniat zgtoszone
inwestycje oraz rozstrzygat o ich klasyfi-
kacji i wyborze do nagréd z uwzglednieniem
nastepujacej hierarchii wartosci:

» zgodnosci zgtoszenia i zgtaszanej realizacji
z wymaganiami formy i zakresu zadania
konkursowego

* spojnosci zrealizowanej inwestycji
z zatozeniami i uzasadnieniem przed-
stawionymi w opisie

» sposobu nawigzania do indywidualnego
charakteru miasta lub gminy

eroli inwestycji w podniesieniu jakosci
przestrzeni publicznej

e wartosci artystycznej i utylitarnej in-
westycji

» jakosci realizacji

Konkurs jest nieskuteczny, jezeli na konkurs

nie wptyna przynajmniej dwa zgtoszenia

spetniajace wymagania okreslone w Regu-
laminie konkursu.

ZAPYTANIA | WNIOSKI

Wszyscy zainteresowani uczestnict-
wem w konkursie moga w terminie do
30 wrzesnia 2008, skierowa¢ na adres
sekretariatu konkursu zapytania dotyczace
wyjasnienia warunkéw konkursu. Odpow-
jedzi na zapytania i wnioski Organizator
poda do wiadomosci publicznej na stronie
internetowej konkursu wraz z zapytaniami
i wnioskami w jednym dokumencie w termi-
nie do 3 pazdziernika 2008.

ROzSTRZYGNIECIE KONKURSU

W ramach rozstrzygniecia konkursu sad
konkursowy w pierwszej kolejnosci wytypu-
je realizacje nominowane do przyznania na-
grody. Organizator przeprowadzi ich wizje lo-
kalne i przygotuje sprawozdania sktadajace
sie ze zdje¢ i opisu, ktére uzupetnig
zgtoszenie konkursowe. Na podstawie tych
materiatéw sad rozstrzygnie konkurs, przyz-
na nagrody i zakwalifikuje realizacje do wys-
tawy pokonkursowej.

OGLOSZENIA | INFORMACJE

Ogtoszenie wynikdw i uroczyste wreczenie
nagréd Konkursu Bramy Kraju 2008 nastgpi
podczas konferencji Bramy Kraju w dniu
20 listopada 2008 roku. Najciekawsze real-
izacje zostana zakwalifikowane przez sad
konkursowy do zaprezentowania na wys-
tawie pokonkursowej i w Internecie na stro-
nie www.bramykraju.pl.
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Velo, proj. mmcité, fot. KATARZYNA JEZOWSKA

SPOSOB WYKORZYSTANIA
JEGO WYNIKOW,
WYSTAWA | PUBLIKACJE

Wszyscy uczestnicy konkursu, poprzez
zgtoszenie prac do konkursu akceptuja
Regulamin konkursu i wyrazajg zgode na
nieodptatng publikacje i eksponowanie
prac lub ich elementéw, w szczeg6lnosci
w prasie, drukach reklamowych, Internecie
i na nosnikach reklamy zewnetrznej do celéw
promocji projektu Bramy Kraju, konkursu
lub Organizatora. Organizator zastrzega
sobie prawo publikacji materiatéw bez pod-
pisu autora. Dotyczy to takZze pochodzacych
od uczestnikéw opiséw i zdje¢, ktdre moga
by¢ publikowane w przetworzonej redak-
cyjnie formie.

Na  wniosek  uczestnikéw  konkursu
zgtoszenia realizacji, ktérym nie przyznano
nagrod, zostang odestane uczestnikom na
koszt Organizatora, ale nie wczesniej niz
w terminie do 2 tygodni od dnia wptyniecia
wniosku. Jesli realizacje zostang zakwali-
fikowane do prezentacji na wystawie po-
konkursowej, zwrot zgtoszeh nastgpi nie
wczedniej niz w terminie 2 tygodni od
zakonhczenia wystawy. Zgtoszenia, ktére nie
zostaty zwrécone uczestnikom lub nie s3
wykorzystywane przez Organizatora na wa-
runkach okreslonych w niniejszym Regula-
minie zostang zniszczone po uptywie 1 roku
od zamkniecia konkursu. Wnioski o zwrot
prac zgtoszone po uptywie tego terminu nie
beda rozpatrywane.

HARMONOGRAM

15 wrzesnia 2008 — ogtoszenie konkursu
30 wrzesnia 2008 — termin nadsytania
zapytan i wnioskéw do Organizatora
konkursu

3 pazdziernika 2008 — termin publikacji
odpowiedzi organizatora na zapytania

i wnioski

17 pazdziernika 2008 — termin sktadania
lub wysytki prac konkursowych

20 listopada 2008 — ceremonia ogtoszenia
wynikéw konkursu i wreczenia nagrdd,
otwarcie wystawy pokonkursowej

SKARGI

1. W wypadku zastrzezen do prawidtowosci
przebiegu konkursu jego uczestnicy moga
zgtosic skarge na pismie wytacznie w ter-
minie 3 dni, liczonym od dnia ogtoszenia
wynikow konkursu (decyduje data stem-
pla pocztowego) na adres audytora
konkursu, KPMG, ul. Chtodna 51, 00-867
Warszawa.

2. Po przekroczeniu terminu wskazanego
w ust. 1 skargi nie beda rozpatrywane.

3. Skargi beda rozpatrywane w ciggu 7 dni ro-
boczych po uptywie terminu ich sktadania
przez powotang w tym celu przez Orga-
nizatora komisje. Decyzja komisji bedzie
ostateczna.

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator zastrzega sobie prawo zmia-
ny nieistotnych postanowief niniejszego
Regulaminu konkursu.

2. Ewentualne spory miedzy Organizatorem
a uczestnikami konkursu, beda rozpatry-
wane przez sad powszechny wtasciwy dla
siedziby Organizatora z daty wszczecia
postepowania.

3. Regulamin konkursu jest dostepny
w biurze Organizatora pod adresem:
ul. Bobrowiecka 1, 00-728 Warszawa
w godzinach 9.00-17.00
oraz na stronie internetowej
www.bramykraju.pl.

SEKRETARIAT KONKURSU

AMS SA, ul. Bobrowiecka 1
00-728 Warszawa
www.bramykraju.pl

tel. +48 22 555 64 00

fax +48 22 555 64 01

e-mail: konkurs@bramykraju.pl

AUDYT KONKURSU

Audyt konkursu Il edycji programu Bramy
Kraju i nadzér nad jego prawidtowym prze-
prowadzeniem zgodnie z niniejszymi wa-
runkami prowadzi:

KPMG Audyt Sp. z o.0.

bramykraju@kpmg.pl

00-867 Warszawa, ul. Chtodna 51.
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onkurs przeprowadzany jest na za-
K sadach okreslonych w Regulaminie
konkursu, opartym o nizej okreslone
definicje. W przypadku rozbieznosci in-

terpretacyjnych ~ Regulaminu  konkursu
obowigzuje kolejnos¢ prawna: Regulamin

konkursu i definicje, przepisy kodeksu cy-
wilnego regulujace przyrzeczenie public-
zne, przepisy ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych z uwzglednieniem
pozostatych przepiséw inorm dotyczacych
zadania konkursowego.

konkurs otwarty — w kt6rym nie okreslono
kryteribw ograniczajacych zasieg uczestnictwa

konkurs w kilku etapach — w ktérym
warunkiem dopuszczenia pracy do etapu
rozstrzygajacego konkurs, jest kwalifikacja
pracy w etapach poprzedzajacych

ogtoszenie konkursu — podanie do
wiadomosci publicznej warunkéw konkursu
gwarantujacy ich dotarcie do adresatéw
konkursu

adresaci konkursu — krag podmiotéw
posiadajacych potencjat zgtoszenia real-
izacji na oczekiwanym poziomie

zapytanie — dotyczy¢ moze wyjasnienia
warunkéw konkursu dla ograniczenia ich
btednej interpretacji

nagroda — oznacza laur, ktéry mozna
przyznac wytacznie realizacji spetniajacej
warunki konkursu
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wyrdznienie — oznacza laur, ktory

mozna przyznac realizacji wybitnej, lecz
niespetniajacej warunkéw konkursu, a jego
wysoko$¢ musi by¢ nizsza od nagrody

praca konkursowa — rozwigzanie zadania
konkursowego nadestane w oznaczonym
terminie, spetniajace wymagania okreslone
w warunkach konkursu

kryteria oceny prac — wartosci stanowigce
podstawy rozstrzygnie¢ sadu konkur-
sowego, okreslone w spos6b umozliwiajacy
uczestnikowi wtasna ocene jego pracy

sad konkursowy — zespot 0séb, ktéremu
organizator powierza dokonanie oceny

i wyboru do nagrodzenia najlepszych ze
zgtoszonych realizacji spetniajacych warunki
konkursu oraz sprawowanie nadzoru nad
prawidtowym przeprowadzeniem konkursu
z zachowaniem interdyscyplinarnosci, pro-
fesjonalizmu, niezaleznosci, bezstronnosci

i obiektywizmu

misja sadu konkursowego — zatwierdze-
nie warunkéw konkursu, nadzér nad jego
prawidtowym przeprowadzeniem, kwalifi-
kacja i ocena oraz klasyfikacja zgtoszonych
realizacji a takze przyznanie nagrdd,
uzasadnienie rozstrzygniecia konkursu,
rekomendacje dla organizatora i zamkniecie
konkursu

obrady sadu konkursowego — posiedzenia
zamkniete sgdu konkursowego z udziatem
0s6b upowaznionych przez organiza-

tora do obstugi prac sagdu konkursowego,
ktére obowiagzuje bezwzglednie tajemnica
informacji zwigzanych z pracami i oceng
zgtoszonych realizacji, jakich ujawnienie
mogtoby naruszac interes uczestnikéw
konkursu lub Organizatora

ocena i klasyfikacja — rozstrzygniecia sadu
konkursowego oparte o warunki konkursu
i odpowiedzi na zapytania i wnioski,
podejmowane wiekszoscia gtosow

w gtosowaniach tajnych

rozstrzygniecie konkursu — werdykt sadu
konkursowego rozstrzygajacy przyznanie
nagréd za najlepsze prace wraz z uzasad-
nieniem, ogtaszany na publicznym po-
siedzeniu sgdu konkursowego

ogtoszenie rozstrzygniecia — podanie

do wiadomosci publicznej rozstrzygniecia
konkursu w sposéb wtasciwy dla ogtoszenia
konkursu

zamkniecie konkursu — podanie do
wiadomosci publicznej uchwaty sadu
konkursowego w sprawie zamkniecia
konkursu i wywigzania sie Organizatora
z przyrzeczonych warunkéw

publikacja konkursu — podanie do
wiadomosci publicznej konkursu i rezultatow
osiaggnietych w konkursie w formie wys-
tawy konkursowej lub strony internetowej,
lub katalogu konkursu, lub w innej ekwi-
walentnej formie okreslonej w Regulaminie
konkursu

wystawa pokonkursowa — publicz-na ekspo-
zycja rezultatéw osiagnietych w konkursie
przez ekspozycje wybranych prac

koszty konkursu — koszty wykonania prac

zgtoszonych do konkursu po stronie uczest-
nikéw oraz koszty organizacji konkursu

i przyrzeczonych nagroéd po stronie Organi-

zatora

prawa autorskie — podlegajace ochronie
prawa do wykorzystania nadestanych na
konkurs zgtoszef w innym celu i obszarze
eksploatacji niz przeprowadzenie konkursu
i publikacja jego rezultatow

zwrot prac — zwrot przez organizatora

prac, ktérym nie przyznano nagrdd lub ich
odbiér przez uczestnikéw, lub ich zniszczenie
po uptywie terminu odbioru nastepujace

w sposéb okredlony w Regulaminie konkursu
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Na zdjeciach — prace prezentowane podczas wystawy Design w przestrzeni publicznej w Slaskim Zamku Sztuki i Przedsigbiorczoéci w Cieszynie w 2007 roku
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